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国风音乐用时尚方式唱出中国味道
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唯美、雅致、清幽、舒缓，歌词
中流淌着浓浓的传统文化韵味，
旋律中散发着清新的时代气息。
近年来，从线上到线下，国风音乐
渐渐走红，吸引了越来越多的年
轻人。在线音乐平台酷狗发布的
《2020国风音乐报告》显示：2020
年酷狗“国风”标签歌曲累计被聆
听 565.6 亿次，“国风真爱粉”共
1108.4万人，其中70.1%是 90后
和00后。

◆ 传统文化有了新
的打开方式

所谓国风音乐是指由现代与
古典曲风融合而成的新音乐类
型，其在作词、编曲、旋律、配器等
方面都带有浓郁的中国传统文化
气息。

很多国风音乐喜欢用古诗词
作歌词，或者巧妙地将古诗词化用
在歌词中。即使新创作的歌词，也
大都喜欢使用富含古意的典故、意
象，歌词中的虚词多用“兮”“之”

“乎”等，风格半文半白，意境蕴藉
典雅。以电视剧《甄嬛传》的音乐为
例，《采莲》的歌词大量使用乐府诗
《江南》的诗句；《惊鸿舞》的歌词大
都来自曹植的辞赋名篇《洛神赋》；
刘欢作词的《凤凰于飞》，灵感来自
《诗经·大雅》，“凤凰于飞，翙翙其
羽”，使用了中国神话传说中的两
种鸟“凤”与“凰”来指代现实中的
人，委婉而含蓄。

国风音乐的旋律都十分好
听，有的如泣如诉，带给人以行云
流水、千回百转之感，有的婉转悠
扬，韵味十足，声音犹如天籁。之

所以如此动听，是因为国风音乐
的旋律多以宫、商、角、徵、羽五音
阶为基础而谱就，银临的《锦鲤
抄》、河图的《倾尽天下》、李玉刚
的《清明上河图》皆是这方面的代
表作。还有一些国风音乐的旋律
吸收了京腔元素，如李玉刚演唱
的《新贵妃醉酒》，就借鉴了京剧
的音乐特点，散发着浓浓的传统
文化韵味。

都说音乐是一种听觉艺术，
但国风音乐除了能带给人听觉上
的享受，还颇有画面感。借助汉语
表意的特性，国风音乐的歌词中
往往包含大量意象，如小桥、流
水、冷月、红烛、青山、鹧鸪，如果
把一首国风歌曲中的所有意象铺
陈开来，就是一幅生动的图画。听
音乐时，人们会被各种意象带入
一种“古风意境”，仿佛身临其境。

不管是歌词借用诗词文赋，
还是旋律吸收传统戏曲元素，国
风音乐的底色都是中华优秀传统
文化。聆听和吟唱国风音乐，其实
是一种打开传统文化的新方式。
随着粉丝越来越多，国风音乐的
影响力越来越大，这种兼具现代
流行音乐形式与古典文化底蕴的
音乐，正在成为联结青少年与传
统文化的桥梁。

◆ 时尚化风格十分
贴合青少年的口味

虽然歌词借鉴了古诗文，但
又不像文言文那样晦涩难懂；虽
然旋律吸收了传统戏曲元素，但
又不像戏曲音乐那样拖沓缓慢。
正是由于继承传统的同时大胆吸

收时代元素，国风音乐才呈现出
清新的面孔，受到越来越多青少
年的喜爱。

传统戏曲音乐的节奏以慢为
美，比如昆曲唱腔讲究“一唱三
叹”，一个字往往分成头、腹、尾三
个部分，还常在字尾辅以大拖腔。
而国风音乐的主体配器是电声乐
队，它是在电子节奏乐器的基础
上加入民族化旋律和民族乐器创
作而成，突出电子鼓、电贝斯等重
低音乐器，曲风清新，节奏明快。
比如，2017年已有音乐团体首开

“电子国风”路线，先后推出《寄明
月》《如梦令》等单曲，在流行、摇
滚、R&B、舒缓等风格基础上加入
民族元素，使之成为一种既含有
中国传统音乐元素又具有现代时
尚流行特征的新音乐形式。

中国传统音乐一般讲求程式
化，就是遵照固定的模式进行创
作，比如戏曲当中的锣鼓伴奏、过
门旋律、唱腔旋律都有固定形式，
让人一听就知道是什么戏。国风
音乐虽然有传统音乐的影子，但
都是自由化创作，追求的是打破
传统、摆脱束缚、进行融合。最初，
国风音乐的主体是一种被称为

“古风歌曲”的小众音乐，其特征
是混杂了琵琶、古筝等民族乐器
的配乐。后来，国风音乐又吸收融
合了流行音乐、民谣、世界音乐等
音乐类型的部分特征，曲风更加
多样，题材更加宽泛，历史典故、
神话故事等都可作为题材，西方
乐器木吉他、架子鼓、电贝斯，中
国传统乐器大鼓、二胡、古筝等可
以在配器时灵活搭配。比如，戴荃
的《悟空》把流行音乐的旋律糅进

了戏腔，在编曲中配上了钢琴、二
胡、架子鼓等中外乐器，实现了古
典、传统、流行文化元素的有机结
合。国风音乐就是这样一边探索
全新的风格，一边播撒传统的
种子。

国风音乐的时尚化和包容
性，还体现在不断跨界上。国风音
乐与影视作品的结合，诞生了《凉
凉》《不可说》等红极一时的金曲；
国风音乐与网络游戏结合，催生
了《琉璃月》《浮生未歇》《仙剑问
情》《月光》等国风佳作。如今，国
风音乐歌手更是成为各动漫展上
的常客。

◆ 踏上国风音乐之
路应出于真爱而非赶时
髦、凑热闹

近二三十年，在流行音乐的
冲击下，中国传统民族民间音乐
对青少年的吸引力整体呈下降之
势。作为传统与现代的巧妙结合，
国风音乐为传统文化找到了新的
表达方式，也给华语流行乐坛带
来了新的创作方向。

目前来看，国风音乐仍在持
续发展中，虽然吸粉无数，但整体
仍处于圈地自萌的状态，创作者
和受众大都是90后、00后，传播
渠道主要是互联网。

生发于互联网平台的国风音
乐，一方面具有互联网自由、开
放、包容的特点；另一方面也多少
沾染了网络世界的浮躁。国风音
乐发展早期，一些代表作品使用
外国音乐的曲子，再配上半文半
白的歌词，然后由歌手翻唱，可曲

子并未获得原作者的授权。比如，
有一些号称“原创”的作品，其创
作过程其实是剪刀加糨糊，从古
诗词中选取一些字句和意象拼凑
起来作为歌词，编曲配器时往电
声音乐中加入几件民族乐器，这
样的作品乍听起来挺像那么回
事，但仔细琢磨就会发现，有点不
伦不类，不知所云，听不出作者到
底要表达什么。

国风之“国”，代表着中国文
化、中国特色、中国风格、中国气
派。国风之“风”，代表着风潮、时
尚。目前的国风音乐普遍存在的
一个问题是“风”有余而“国”不
足。很多创作者过于注重形式而
忽略了内容，作品缺乏文化厚度、
思想深度、艺术高度。高擎弘扬中
华优秀传统文化大旗的国风音
乐，不能停留在歌词用几句古诗
词、配器用几个中国民族乐器这
样的浅层次上。简单加一点中国
文化元素的国风音乐，也许能赢
得听众一时的青睐，但注定无法
获得持久的生命力和影响力。粗
制滥造、移花接木的国风音乐，更
是在透支听众的信任和支持。

目前，学术界对国风音乐尚
缺乏系统研究，对一些基本问题
还没有形成统一认识，比如一些
专业人士觉得，国风音乐并非一
个音乐类别，而更像是一种音乐
现象。不管是把国风音乐当成一
种音乐现象还是一个音乐类别，
每个国家的民众都需要找到属于
他们自己的音乐符号，从这个意
义上说，国风音乐的流行是一个
必然趋势。

（《光明日报》张斌）

红薯又名番薯、甘薯、山芋、
番芋、地瓜，甜薯，我们武汉人称
为红苕。

老家地处丘陵，那里黄土地
多，阳光充足，适合红苕生长。从
记事起，生产队或农户每年都要
种植大片红苕，我家也不例外。
春播时，把红苕种到地里，盖上
地膜，夏初，苕藤长到两尺多长时
割下来，剪成一小段一小段，趁着
雨后扦插，到了晚秋，红苕就成熟
了。农颜云：“七月禾，八月坨。”意
思是红苕七月长苗，八月长苕。成
熟后的红苕两头尖，中间圆，别看
它长得不起眼，可红薯全身都是

宝，茎、叶做菜，红苕充饥，苕藤喂
猪。红苕含有人体需要的多种营
养物质，适当进食对身体健康有
好处。

小时候，我是吃着红苕长大
的。那时候家里穷，粮食少，一年
中有好几个月都在吃红苕。当时，
村里流传着一句顺口溜：“早三
碗，午三碗，晚上又是苕三碗。”一
日三餐吃红苕果腹，是当时农村
生活的真实写照。我上小学时，每
天清晨放完牛，母亲在我书包里
塞几个蒸熟的红苕当早餐，中午
回家吃红苕稀饭，晚上母亲变了
花样，做红苕疙瘩汤，差不多半年

时间都在吃红苕。
每年晚秋时节，农户就开始

挖红苕，霜降前，必须把红苕收回
家，否则，被霜打了，红苕容易烂，
不好储藏。红苕挖出来晒干后堆
在堂屋里，此后的十天半月，母亲
将个头好看且又没有损伤的挑出
来，放进地窨里，留着冬天食用或
来年春天作苕种。

冬闲时，母亲却闲不下来，择
晴天将红苕洗净，蒸熟后捣碎，
将苕泥放在手帕上捋平，擀薄，
反扣在簸箕上，撒点芝麻，晒成
半干，然后用刀切成小块，继续
晒，晒干后就成了苕片，吃的时

候拿出来用盐或黄沙炒，又甜又
脆又香，是我们农村孩子最爱的
零食。

如今，随着农村产业结构的
调整，村里种红苕的人家少了，偶
尔种一些也是留着自己尝鲜或者
送人。每每遇见街头卖烤红薯的，
我都忍不住驻足买上一两个，萦
绕舌尖的那份香甜是记忆中熟悉
而温暖的味道。
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民间艺术是中华民族的宝贵财
富，保护好、传承好、利用好老祖宗留
下来的这些宝贝，对延续历史文脉、建
设社会主义文化强国具有重要意义。
习近平在陕西榆林考察时强调，“要坚
持以社会主义核心价值观为引领，坚
持创造性转化、创新性发展，找到传统
文化和现代生活的连接点，不断满足
人民日益增长的美好生活需要。”这一
重要指示，为新形势下推动中华优秀
传统文化创造性转化、创新性发展指
明了方向。

文化自信是一个国家、一个民族
发展中最基本、最深沉、最持久的力
量。保护好、传承好、利用好中华优秀
传统文化，挖掘其丰富内涵，对于更好
坚定文化自信、凝聚民族精神具有重
大意义。党的十八大以来，以习近平同
志为核心的党中央高度重视传统文化
保护和传承工作，指出“中华优秀传统
文化是中华民族的精神命脉”，强调

“自觉用中华优秀传统文化、革命文
化、社会主义先进文化培根铸魂、启智
润心”，要求“让收藏在博物馆里的文
物、陈列在广阔大地上的遗产、书写在
古籍里的文字都活起来”，这些重要指
示为推动优秀传统文化发展指明了方
向，提供了强大动力。

文化的发展和繁荣，说到底为的是
满足人民日益增长的美好生活需要。一
方面要坚持以社会主义核心价值观为
引领，对中华传统文化进行扬弃，取其
精华、去其糟粕。另一方面要立足新的
形势和需要，从现实条件出发，挖掘优
秀传统文化的创新点，把跨越时空、超
越国度、富有永恒魅力、具有当代价值
的文化精神弘扬起来。

贵州毕节市黔西县新仁苗族乡发
展特色苗绣产业，既可以弘扬传统文
化，又能推动脱贫攻坚和乡村振兴；

《中国诗词大会》《唐宫夜宴》《端午奇
妙游》等传统文化节目叫好又叫座，丰
富了群众文化生活；非遗技艺传承人
借助短视频等新媒体手段，让传统技
艺大放异彩……这些事实都证明，在
新的时代条件下，“找到传统文化和现
代生活的连接点”是推动中华优秀传
统文化创造性转化、创新性发展的必
由之路。

找到传统文化和现代生活的连接
点，就要坚持以人民为中心的发展思
想，要把为人民群众提供丰富的精神
食粮作为传统文化传承发展、文化产
业高质量发展的落脚点和出发点。就
拿陕西绥德县来说，绥德是黄土文化
的重要发源地之一，非物质文化遗产
资源丰富，孕育发展了优秀民间艺术，
展现了陕北人民的热情、质朴、豪迈。
当地通过大力发展民间艺术，丰富了
群众的精神文化生活，同时为当地文
旅融合发展、乡村振兴等注入动力。

第十四届全运会开幕式上，陕西
省通过大气磅礴的文艺演出再现了悠
久的历史和丰厚的文化底蕴，激扬起
奋斗新时代、奋进新征程的进取精神，
同时表达出“全民全运、同心同行”的
主题，为推动全民健身、建设体育强国
营造浓厚氛围。这也启示我们，找到传
统文化和现代生活的连接点，不断满
足人民日益增长的美好生活需要，中
华优秀传统文化在全面建设社会主义
现代化国家新征程上大有可为，也必
将大有作为。

找到传统文化和现代生活的连接点
沈若冲

山居修篁 潘晓平 摄
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新华社深圳9月21
日电（记者 王丰）记者从
第十七届中国（深圳）国
际文化产业博览交易会
组委会获悉，本届文博会
共有 2468 家政府组团、
文化机构和企业参加主
会场展出，另有线上参展
机构868家，其中全国文
化产业龙头企业占参展
文化企业的70%以上。

本届文博会突出高
质量发展要求，组织更多
龙头文化企业和机构参
展，力求以文化产业新业
态新模式为引领，将全国
各地丰富的特色文化资
源转化为优质文化资本，
将文化价值转化为经济
价值、社会价值，助力文
化企业在坚持正确导向、
履行社会责任中不断开
拓市场、做大做强。

突出实施文化产业
数字化战略。华为、腾讯、
科大讯飞等一批具有较
强竞争力的数字文化企
业将参展，重点展示5G、
大数据、云计算、人工智
能、物联网、区块链等技
术在文化产业领域的集
成应用和创新，引导传统
文化企业加快数字化转
型，借助数字技术实现内
容、模式和业态创新。

突出中华优秀传统
文化传承与发展。作为深
圳本地的文化科技型企业，华强方
特集团将亮相“媒体融合·智慧广
电·电影工业馆”，公司众多 IP品
牌、高新科技和创新互动项目将集
中展示，其中包括不少具有鲜明中
国文化特色的原创IP及其开发转
化成果，展示出近年来中国文化企
业运用动漫游戏、网络视频、数字
艺术、创意设计等产业形态对中华
优秀传统文化进行的创造性转化、
创新性发展。

突出展示文旅融合发展新成
效。甘肃文旅产业集团有限公司、
成都黄鸟文化创意有限公司等知
名企业将亮相“文化旅游·非遗及
艺术品馆”，带来文化旅游产业规
划项目、城市IP类创意项目等。

突出新型文化业态培育。本届
文博会在云上设立互联网馆，展示

“互联网+”最新发展趋势和前沿技
术动态，展示和发布互联网与文
化、传媒、科技、数字创意、电子商
务等业态融合发展的新成果、新技
术、新应用等内容。腾讯、网易、爱
奇艺、百度等62家知名互联网公
司将亮相该馆。
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第十一届
北京国际电影节开幕

由国家电影局指导，中央广播
电视总台、北京市人民政府主办的
第十一届北京国际电影节9月21
日在北京雁栖湖国际会展中心开
幕。本届电影节主题为“新机·新
局”，并从影片、影人、影都3个维
度给观众带来惊喜。

作为电影节主体活动之一的
“天坛奖”评奖共有15部全球佳作
入围，既有著名导演的最新作品，也
有新锐导演的惊喜之作，且包含多
部首映影片。“北京展映”在京津冀
的31家影院放映近300部、1000
余场次的中外影片，让观众尽情享
受电影的盛宴。北影节还设置了“庆
祝中国共产党成立100周年特展”

“冬奥影像特展”等17个展映单元。
在“影人”方面，除了《长津湖》

《兰心大剧院》分别领衔开闭幕式
众多剧组跟大家见面之外，论坛大
师班也涵盖导演、演员、投资、制
作、宣发领域的领军人物，带来精
彩发言。

今年北影节中，怀柔“影都”的
魅力更全面更细致地被呈现出来。
在怀柔区举办的电影嘉年华设计
了影都花海沉浸式体验、影视动漫
造型展、影视元素灯光秀、亲子主
题互动体验、影视文艺节目表演等
线下活动。

（《人民日报》潘俊强）


