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让“感动”浪花汇聚成奋进洪流
董宏达 “妈妈的味道”
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1月12日，由新华社主办的“中国网事·
感动2022”颁奖典礼以“云颁奖”形式拉开帷
幕。十大年度网络感动人物由网民线上投票
和专家评审线下投票产生。颁奖典礼分为

“生命·轨迹”“生命·守护”“生命·奉献”三个
篇章，在那些由平凡人创造的温暖故事里，
一场心灵之旅开启。

本届十大年度网络感动人物来自全国
各地，分别在科技、教育、乡村振兴、生态保
护、法治建设等领域辛勤耕耘，在平凡岗位
上做出了不平凡的事迹。他们有信仰、有大
爱、有力量，用朴实善良和危难时刻的非凡
担当温暖了岁月，感动了时光。从他们的事
迹中，我们看到了平凡人的光彩，感受到了

善良和正义。他们如激荡在新时代的朵朵浪
花，汇聚成新征程昂扬奋进的洪流。

岗位平凡，因境界崇高升华价值。残疾
小伙李俊“勇救落水母女”；特警秦晓强和
战友在地震中徒手刨掘救出被困群众却痛
失亲人；乡村教师卢文建近乎失明却“借
眼”备课坚持为农村孩子授课 28 年；沈阳
飞机工业（集团）有限公司“方文墨班”用汗
水和坚韧让班组成为远近闻名的“冠军
班”……从“中国网事·感动 2022”年度人物
的故事中，能够品味出他们的崇高境界、家
国情怀和奉献精神。他们的事迹启示我们，
只要有坚定的理想信念、敬业奉献精神，踏
踏实实地做好每一件事，平凡的岗位也可

以创造不平凡的业绩，进而因不平凡升华
人生价值。

平凡之举，折射的是中国精神。美好的
生活要靠劳动创造，美丽的梦想要靠劳动实
现。劳动者的崇高境界是敬业精神。因为爱
岗敬业，才会自觉把工作当事业干，将“小
我”融进“大我”。张彦明、苟冬云夫妻自参加
工作至今，两人舍家为林，与大山为伴，坚守
留凤关林场榆林铺管护站28年，寒来暑往，
他们巡山、播绿、护林，为保护秦岭森林资
源、守护秦岭生态安全默默奉献，被誉为“守
护青山绿水的最美夫妻”。“中国网事·感动
2022”年度人物和诸多“最美”人物，他们皆
是干一行爱一行的榜样，把本职工作做到极

致，达到了“山登绝顶我为峰”的境界。这就
是中国精神！

朵朵浪花，汇聚成新征程昂扬奋进的洪
流。“感动人物”用汗水和心血标注出劳动者
的高度，他们的身影是千千万万奋斗者的缩
影；他们的事迹可学可做、精神可追可及。在
我们这样一个有着 14 亿多人口的国家，每
个人出一份力就能汇聚成排山倒海的磅礴
力量，每个人做成一件事、干好一件工作，党
和国家事业就能向前推进一步。只要大家心
往一处想、劲往一处使，同舟共济、众志成
城，埋头苦干、默默奉献，就一定能在平凡岗
位上续写不平凡的故事，为实现中华民族伟
大复兴贡献一份力量。

据媒体报道，文化和旅游部1月27日公
布 2023 年春节假期文化和旅游市场情况。
经文化和旅游部数据中心测算，今年春节假
期全国国内旅游出游3.08亿人次，同比增长
23.1%，恢复至 2019 年同期的 88.6%；实现国
内旅游收入3758.43亿元，同比增长30%，恢
复至2019年同期的73.1%。

这个春节，熟悉的旅游场景又回来了，
很多景区热热闹闹，又开启“人从众”模式。
一些景区的门票售罄，游客人数达到上限，
不得不采取限流措施。旅游业的强劲复苏，
不仅烘托了节日气氛，也给旅游业乃至整个
社会都注入了强心剂。

疫情以来，旅游业受到严重冲击，不
少景区及旅游业链条上的市场主体都在

艰难度日。疫情防控措施调整优化后，人
们出行更加顺畅自由，且这几年不少人的
旅游需求被压抑，急于释放。今年春节期
间，全国多地适时推出景区免门票等优惠
措施，这些因素叠加在一起，把民众积攒
的旅游需求转换成“说走就走”的旅游行
动，转换成各景区的烟火气，转换成红红
火火的希望。

旅游业是我国国民经济的战略性支柱
产业，旅游业的强劲复苏能够有效提振市场
信心，激发经济内生动力，能够带动交通、餐
饮、住宿、文创、零售等上下游产业链的复苏
和发展，给稳增长、稳就业、稳物价等工作提
供有力支撑，给市场主体和民生提供更坚实
的保障。

旅游业在春节实现开门红是个好兆头。
对新冠病毒感染实行“乙类乙管”后，疫情防
控政策的走势已经明朗，已经给民众吃下

“定心丸”。这就意味着，影响旅游业复苏的
最大不确定性已经消失，人们出游的环境和
条件只会越来越宽松、越来越适宜，旅游业
也必将进入一个持续复苏的快车道。可以预
见，接下来各地文旅市场的人气会稳步回
升，“人从众”会成为常态，在某一个节点，文
旅市场的接待游客人数、门票收入等数据，
会达到或超越疫情前的高值。

当然，旅游业的恢复不能光靠游客的人
气，还得靠景区以及其他市场主体的创新意
识和服务质量。各地景区以及相关市场主体
应瞄准人们日益增长的旅游需求，不断创新

服务模式，调整旅游产品结构，提升服务质
量，实现旅游产品的多元化、诚信化、优质
化，让游客拥有更好的旅游体验。

文旅、市场监管等部门也应坚持问题
导向，依托联合监管机制，加强对文旅市
场的监管，依法治理虚假宣传、价格欺诈、
哄抬价格、出售假冒伪劣产品、强制交易
等违法侵权行为，并畅通投诉举报渠道，
提升受理处置效能，维护好游客的权益，
倒逼各类旅游经营主体增强自律意识，守
住法律底线和诚信底线，规范经营行为，
远离侵权问题点、风险点，为游客营造诚
信、安全、健康、有序的文旅市场环境。如
此，文旅市场的复苏才会更强劲，更有底
气，更有质量。

一群消防员正围坐在桌边吃饺子，其中一名队
员说碗中的饺子有妈妈的味道，当他转过身去，才
发现自己的妈妈就站在身后，两人相拥而泣，场景
令人动容。这是 2023 年春节联欢晚会上，公益广告

《“跃”来“跃”好》中的一幕，画面中的主角来自成都
消防。据了解，这次“意外”的重逢，是成都消防和央
视春晚联合策划的。能守护广大群众的平安和幸
福，这名队员感到特别骄傲，“哪里有需要，哪里就
有我！”

作为除夕夜的一道文化大餐，央视春晚在给观
众带来欢乐、愉悦之时，也展示了中国人血脉、亲
情、人伦、精神归属等方面的主流意识形态与价值
导向。有一种思念叫思乡，有一种感情叫亲情，有一
种温暖叫团圆。不过，在万家团圆之时，还有许多人
坚守在自己的工作岗位上，为社会正常运转、节日
祥和安宁保驾护航。家是最小国，国是千万家。正因
如此，每年央视春晚及地方春晚，都会在晚会氛围
的打造上，着重营造浓厚的家国情怀。

“是妈妈的味道”登上央视春晚公益广告，诠释
了中国人血脉中流淌的家国情怀。在每个人的记忆
中，都少不了“妈妈的味道”。央视春晚舞台上，黄绮
珊、希林娜依·高合唱的歌曲《是妈妈是女儿》，以书
信对话的形式，呈现妈妈和女儿各自的内心独白，
唱出了妈妈对女儿、女儿对妈妈的爱与深情。北京
卫视春晚特别邀请了许娣、王丽云、丁嘉丽三位“国
民妈妈”，以《妈妈的味道》为话题，用朴素深情的表
达共话“母爱”命题，汇聚起亲情的暖流。

春晚舞台上呈现和释放家国情怀，不仅仅需要
“妈妈的味道”，通过艺术创作，将“小家”和“大家”
相关联，更可以起到激励人心、砥砺奋进的作用。比
如，辽宁卫视春晚着力打造纯正的“家味”春晚，将
普通人的精气神融入艺术创作，由家及国，提振锐
意前行的士气。湖南卫视春晚以“同心共圆中国梦”
为主题，特别邀请了华侨华人同胞、海外建设者、华
裔青年代表，畅谈不一样的华人风采和中国骄傲，
热忱展现了浓厚的家国情怀与奋斗精神。

春节的意义，既在于一家人的团圆，更在于对
家国情怀的体会、认识。流传千年的春节传统文化，
依然承载着无数人的认同感和归属感。每年春节，
都有无数像消防队员这样的坚守者、奉献者，舍弃
自己的“小团圆”，守护人们的“大团圆”，至真至深
的家国情怀，就沉淀在这样的“舍”和“守”里。他们
虽没有豪言壮语、惊天动地，却用实实在在的行动，
诠释着家国情怀的深刻内涵，在同心共筑中国梦的
伟大征途中留下了自己闪亮的足迹。

心底的家让人温暖，肩上的国催人奋进。一年
一度的春晚融合了家事、国事、天下事，在反映时代
主题、讲述时代故事的同时，注重从小处展现群众
生活，让观众感受时代脉搏，增强情感认同。每个人
都是时代的见证者、奋斗者，“新征程是充满光荣和
梦想的远征，没有捷径，唯有实干”。走向新征程，品
一品“妈妈的味道”，愈觉家国情深。愿浓厚的家国
情怀深深融入我们的精神血脉，融入民族复兴的时
代洪流，靠实干开创更加美好的未来。

有一种爱叫“后备箱还能塞下”，有一
种唠叨叫“你咋不带这个”……据媒体报
道，春节假期结束，在老家过完年返回工
作地的人们，车辆后备箱基本塞满了父母
给带的蔬菜粮食、鸡鸭鱼肉以及其他土特
产。后备箱里，装的不仅仅是家乡的各种
吃食，更是父母的牵挂，正如网友所说：再
大的后备箱，也装不下父母无穷无尽
的爱！

离开家乡，告别父母，一包包土特产，
几乎成了父母送给儿女的“标配”。也许我
们永远都不知道，爸爸妈妈是怎么从家里
变出一件又一件“宝贝”，巧妙地堆满我们
返程的后备箱；也许我们在外面独立又能
干，但对爸爸妈妈来说，离开老家就是牵
挂；也许爸爸妈妈不再像我们小时候想象
的那样无所不能，但他们总能想出花样做
出各种方便携带的食品，告诉我们带回去

热热就能吃、少点些外卖……其实，很多
家乡风味在外地也能寻觅到，但是，沉甸
甸的后备箱里饱含着家人的深情，蕴含着
父母深沉的爱，爸妈带来的温暖总是让人

“还没离家，就开始想家”。后备箱再大，也
装不下父母的爱；外面的世界再大，也别
忘了还有父母等亲人在等我们回家。

“父母在，人生尚有来处；父母去，人
生只剩归途。”在为“父母装的后备箱”湿
润眼眶之时，我们也应借此反思自己对亲
情的关照是否足够。如果我们有条件，就
及时地回报父母，给予他们更好的物质与
精神赡养；如果暂时还没条件，那就少让
父母为远方的我们担心，隔三差五和爸爸
妈妈在手机上聊聊天、唠唠家常，给予父
母精神慰藉，排解父母的孤独与寂寞。

尽孝要趁早，时间不等人。好好珍惜
与父母在一起的时光，珍惜还能随时给父

母打电话、随时可以回家找爸妈的日子。
工作再忙，不要在遥远的距离中隔断了真
情，不要在日常的忙碌中遗忘了真情，不
要在日夜的拼搏中忽略了真情；生活再
累，也别忘了时时给父母打个电话，报个
平安；节日假期，去外面看世界的时候，也
别忘了老家父母殷切期待你回家的目光，
常回家看看。

家是离别的起点，家是启航的开始。
新的一年，载着沉沉的后备箱，载着满满
的亲情，我们再一次启程，忙碌于自己的
工作岗位。把工作做好，是对爸爸妈妈最
大的孝心；把身体搞好，让父母放心，是对
他们最大的回报。让我们把亲情化为奋斗
激情，照顾好自己，刻苦用功学习，踏实勤
奋工作，做人做事遵守本分，用自身的勤
勤勉勉、健健康康、清清白白、平平安安，
来面对塞满了爱的后备箱。

打造“不夜城”
要挖掘本土文化
樊树林

据媒体报道，西安大唐不夜城在今年
春节再次成为“顶流”。无论是在现实中，
还是在新闻报道、短视频平台上，多年“网
红”大唐不夜城仍是一个出现频率极高的
景区之一。伴随着大唐不夜城的持续火
爆，全国多地近年出现了类似大唐不夜城
模式打造的各类主题“不夜城”。

“长安白日照春空，绿杨结烟垂袅风。
披香殿前花始红，流芳发色绣户中。”古都
西安是世界四大古都之一，千年的帝国王
朝兴衰和更迭，演绎了其繁华与古朴，厚
重的历史文化造就了其不可比拟的地位。
大唐不夜城作为西安文旅融合的典范之
作，以盛唐文化为背景，凸显的唐风元素
吸引了全国各地游客争先恐后前来打卡。

西安大唐不夜城的成功，自然会引来
其他地方学习模仿。目前多地直接以西安
大唐不夜城为“模板”，打造出自己的“不
夜城”，并先后开业。散布在多地的“不夜
城”不收取门票，通过演出、宣传、文化等
因素引流，然后通过收取入驻商户的租金
来盈利。

然而，一味模仿不是长久之计。只有
模仿、没有灵魂的事物，无法让游客对其
产生旅游黏性。正如媒体报道中相关人士
所言，多地的“不夜城”，大都能看到西安
大唐不夜城的影子，同质化严重，难免让
人产生审美疲劳。因此，这些“不夜城”要
防止最终成为美丽的摆设。

西安大唐不夜城能成为网红打卡地，
能成为“顶流”，背后是西安古城深厚的历
史文化资源在起作用，是千百年来历史文
化的积淀和传承使然。而其他地方的“不
夜城”，学习的只是西安大唐不夜城的表
面，内在的精髓是难以复制到的。正如一
位专家所说，我国历史悠久，哪怕是一个
小城镇，都可能有自己的文化基因，只要
去挖掘，都可能有可以讲述的历史、文化
故事。要想自己的“不夜城”让更广泛的游
客持续关注，必须注重“唯一性”“排他性”
原则，也就是需要抓住区域文化的根和
魂，挖掘区域内独树一帜的历史文化资
源，而不是满足于模仿。

旅游是一种将游客的需要、认同、情
感和文化勾连起来的活动。各地在规划建
设“不夜城”时，一定不能盲从，更不能存
在短视行为，需要具有前瞻性眼光，给“不
夜城”一个科学、合适的定位，这自然需要
认真破解区域内的文化密码，讲好属于自
己的故事，与其他景区形成差异性、特色
化，这样的“不夜城”，才是自己的专属文
化名片。

中国彩灯，饮誉古今；自贡灯会，久负盛名。自
贡灯会荟萃了中国灯文化的风采，将美轮美奂的彩
灯工艺带给了世界。自贡灯会不仅历史悠久，有鲜
明的特色，更以其气势壮观、精巧别致享有盛誉。

据媒体报道，近日，在四川自贡灯会上，一组由
小朋友的绘画作品制成的大型彩灯火出了圈。孩子
们笔下天马行空的兔子，经过彩灯匠人的精细制
作，变成了一盏盏彩灯，营造出兔年春节喜气洋洋
的氛围。

把小朋友的绘画作品制作成彩灯，是有多重意
义的。众所周知，孩子的世界是丰富多彩的，孩子的
想象是天马行空的。以此次自贡灯会征集到的小朋
友的作品来看，就是如此，既有寄托航天梦的“宇宙
兔”，又有极具古典韵味的“国风兔”，还有小朋友脑
洞大开画出的风格迥异的“倒立兔”“方脸兔”“时钟
兔”“机械兔”等。小朋友的奇思妙想和彩灯匠人的
高超技艺完美结合，为自贡灯会增添了新的风采，
吸引了更多游客。

对于孩子来说，自己的绘画作品能够被制作成
彩灯，跻身于春节的盛大灯会之中，肯定是莫大的
鼓励。不只孩子，就连成人亦是如此，能够不断得到
更多肯定，就会持续增加前行的动力。把孩子的绘
画作品制作成彩灯，并树立展板，介绍作品的创意
来源和设计思路，这对于当事孩子来说，是能够激
发他们继续创作绘画作品热情的。有人称，这样的
行为是“守护孩子们的梦”，“小朋友可以吹一辈子
了”，这就道出了此举的价值所在。

包括自贡灯会在内的各类灯会要持续发展，就
需要不断吸收新鲜血液。孩子正是各类灯会发展可
以依靠的力量。把小朋友的绘画作品制作成彩灯，
也能够培养小朋友对传统制灯技艺的兴趣，吸引他
们更多地关注灯会，关注彩灯制作的技艺。这对于
灯会的发展，对于传统技艺的传承，也是大有好
处的。

把小朋友的绘画作品制作成彩灯实是多赢之
举。这样的做法可以多一些，给孩子们一个梦，给世
界一片精彩。

兔年伊始，中国电影市场迎来“开门红”。据国家电影局初步统计：2023年春节档电影票房为67.58亿元。亮眼的数据，展
示着观众高涨的观影热情，展现出文化市场的巨大潜力。与“高票房”同样令人欣喜的是“好口碑”，有质量才会有分量，满足
需求才能赢得口碑。如今，随着生活水平和欣赏水平的不断提高，人民的精神文化需求与日俱增。今年春节档电影“叫好又叫
座”，既是我国电影产业持续发展的体现，也折射着人们对更多优秀文艺作品的热切期待。 王怀申 文／图

小朋友的绘画
上彩灯是多赢之举
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