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编者按 近日，一封封创意满满的大学录取通知书陆续送达准大学生的手中，各有特色的录取通

知书也在网络热搜上霸榜：上海交通大学的紫气东来门外盒上带有“密码锁”的齿轮，哈尔滨工业大

学送给每位新生一把“金钥匙”，浙江大学借鉴了《四库全书》古籍的装帧方式。录取通知书早已超过

通知这一单独功能，它就是校方给予新同学的“见面礼”，一封录取通知书，展现的是高校将自己历史

底蕴和人文关怀融会贯通的巧思，构建起一个好的“初印象”。

7 月 15 日上午，陕西师范大学 2024
年毛笔手写录取通知书暨“悦临书法经
典”临摹打卡活动开笔仪式在该校长安
校区举行。这是这所文化历史积淀深厚
的知名高校 18 年坚持毛笔手写高考录取
通知书了。

在当今数字化、信息化的社会，电子
邮件、电子文档已成为信息传递的主要方
式，而传统的书信、手写文字似乎正逐渐
淡出人们的视野。然而，陕西师范大学却
以一种独特的方式，坚守着一份对中华优
秀传统文化的执着与热爱。18 年来，他们
坚持用毛笔手写高考录取通知书，为每一
位即将踏入校门的新生送上了一份充满
墨香与文化底蕴的礼物。

毛笔手写录取通知书，这一看似简
单的举动，实则蕴含着深厚的文化底蕴
和师者情怀。每一笔、每一画，都不仅仅
是墨迹的流淌，更是对中华优秀传统文
化的致敬和传承。在这个快速消费、即时
满足的时代，陕师大选择用这样一种慢
节奏、高情感的方式，来迎接新一批学子
的到来，无疑是一种对中华优秀传统文

化的深情告白。
参与书写录取通知书的书法家们，

平均年龄已达 75 岁，其中不乏九旬高龄
的老者。他们用自己的双手，一笔一画地
书写着对未来的期许和祝福。这些老先
生不仅是书法的传承者，更是文化的传
播者。他们的每一滴汗水、每一次挥毫，
都是对年轻一代的鞭策和鼓励，希望他
们能够坚守传统，继承并发扬中华优秀
传统文化。

正如陕师大校长游旭群所说：“毛笔
手 写 录 取 通 知 书 ，我 们 学 校 坚 持 了 18
年。这是文化的传承，是精神的传递，更
是对教育事业的无限热爱与奉献。”这不
仅仅是一种形式上的创新，更是一种精
神上的引领。每一封录取通知书，都饱含
着师者对学子的深情祝福和殷切期盼，
都蕴含着对教育事业的无限热爱和执着
追求。

对于即将踏入陕师大校门的学子们来
说，这封毛笔手写的录取通知书，不仅仅
是一份入学的凭证，更是一份文化的传承
和精神的洗礼。它告诉他们，无论时代如

何变迁，无论科技如何发展，中华优秀传
统文化的根和魂都不能丢。这是一份沉甸
甸的责任，也是一份光荣的使命。

老教授上官养志的话，更是对这份责
任的深刻阐述。他说：“通过毛笔手写录取
通知书这一形式，就是要启迪新一代的师
大学子坚守传统，传承中华优秀传统文
化，诚信学习、诚信做人。”这不仅仅是对
学子的期许，更是对全社会的呼唤。

陕西师范大学的这一举措，无疑为我
们提供了一个很好的范例。他们用自己的
实际行动，诠释了什么是真正的文化传
承，什么是真正的教育情怀。这不仅仅是
一堂文化课，更是一堂人生课，它告诉我
们：无论走到哪里，无论做什么，都不能忘
记自己的根和魂。

毛笔手写通知书，不仅仅是一份简单
的通知，更是一堂生动的文化传承课。它
让我们看到，即使在这个数字化的时代，
传统文化依然有着它独特的魅力与价值。
希望更多的学校和有识之士能够加入到
这一行列中来，共同为传承与弘扬中华优
秀传统文化贡献自己的力量。

录取通知书虽是一纸通知，却蕴含对
考生多年寒窗苦读的肯定，饱含学校的期
许与祝愿，期望留下美好回忆。为此，许多
高校都在录取通知书的制作设计中用心
用情、花样百出、创意满满：浙江大学的通
知书内页选用特殊透光材质，透过阳光，
可映现出浙大求是大讲堂上空的璀璨星
辰灯；复旦大学的通知书，采用国家级非
遗山西潞绸为封面，应和甲辰龙年寓意，
取故宫丹陛石雕龙凤云纹设计图样，且每
份通知书的图样不同，成了新生的“独家
定制版”；华南理工大学的通知书则以“百
步之上、伸手摘星”为创作主题，将木棉
花、前沿学科与华园标志性建筑等元素深
度融合于细微之处，所用纸张为高性能间
位芳纶纸……

不过，凡事均应有度。若只是为了“出
彩”，不惜在录取通知书的设计制作、封装
发放、话题宣传等方面耗费大量心思，甚至
会形成不少浪费：有的设计远超“通知”功
能，力图拼颜值、拼奢华；有的通知书内增
加明信片、印章、卡套等文创产品，打造工
艺“通知盒”“通知箱”式的“大礼包”，这种
倾向需要警惕和纠偏。

录取通知书是新生入学报到的凭证。
正常情况下，伴随录取通知书一并寄送给
新生的，应包括入学期间的重要通知和必
备物品。投入精力和财力，在录取通知书的
设计制作中别出心裁，固然蕴含对新生的

关爱，但也会增加许多不必要的经济开销，
如竞相效仿，“卷”出连锁效应，还会引发攀
比，助长奢侈、浮躁之风。甚至个别高校将
与其有商业合作的商品或印有赞助商
LOGO 的物品放入包装袋中，颇具诱导消
费之嫌，就更不该了。倘若一件通知书加上
邮寄费用动辄数十甚至数百元，一年成千
上万封录取通知书的开支数额之庞大可想
而知。若录取通知书制作成本过高，不仅会
挤占高校的科研经费开支，也与我国建设
资源节约型社会格格不入。

对大学新生而言，录取通知书的纪念
意义在于求学新生活的开启，暖心的话语
和充满人文内涵的简朴设计，更有深远意
义。表述清晰、引人入胜、对高校新生入学
起到教育和引导作用的通知书，即使简朴，
也有深刻内涵。

在充满希望的大学“录取季”，高校通
过个性鲜明、独具特色的创意创新，赋予录
取通知书以更多元、更丰富的内涵，展示大
学风骨，传承校训理念，寄予美好祝愿，叮
嘱使命担当，激励追梦理想，其启迪、教化、
引导作用值得期待，但不用追求贵重奢华。
录取通知书应满溢翰墨书香，彰显高等教
育厚重文化底蕴。期待录取通知书在创新
中坚持简朴大气、富有人文底蕴的理念，切
勿用过度包装、哗众取宠来博眼球。任何时
候，内容都远比形式更重要。

通知书“花样上新”
的背后，是高校通过不
同方式向新生展示学校
办学特色、办学理念以
及引导学生拥抱美好未
来的匠心独运。不管是
用 盲 盒 抽 赠 校 徽 纪 念
章，还是在通知书内展
示非遗成果和学校科研
成果，展示学校魅力十
足的育人风采，其蕴含
的 欢 迎 提 醒 和 励 志 内
涵 ，让 人 感 动 ，也 让 不
少大学新生倍感温暖和
欣喜。

高校新生入学，是学
子人生的一件大事，对于
与学校素未谋面、一直沉
浸于高中学业的学子而
言，被录取后首先需要对
大学有一个崭新的认识，
对新的成长成才环境有
一个崭新的感知，对未来
的发展方向有一个重新
的定位。而“花样上新”的
入学通知书，无不把这些

学子关心和需要引导学子思考的内容蕴
含其中，其育人善意释放得淋漓尽致。

入学通知书原本就是高校入学的
“入场券”，但目前“花样上新”的通知书，
已经让“入场券”演变成了凸显学校迎新
热忱、引导学生熟悉进而喜欢上新学校
的“入学礼”，同时更把入学通知书淬炼
成为一种展示办学定位、育人方向、发展
谋划进而引导学子思考未来发展的育人
良机和育人载体，这必将成为学生终生
难忘而且永久收藏珍惜的“入学引路之
光”。入学通知书达到如此育人效果，不
能不说是高校育人智慧的凸显，这也更
是青年学子成人成才之福。

高校录取通知书“花样上新”已经成
为释放育人智慧和善意的趋势，但守正
创新和育人良机挖掘、育人善意释放的
主基调，是制作和发放录取通知书不能
偏离的主题。不可否认，在“花样上新”行
为中间，个别“翻新”翻得并不科学，“花
样”的善意释放也并不理性。比如个别通
知书一味追求高大上而毫无育人引领主
题，比如个别学校录取通知书只顾追求
外观而忽略“育人内核”和“文化内核”，
比如还有个别学校出现姓名打印和书写
错误、出现别字等，这些不仅了无育人智
慧，而且还会导致学生和家长诟病。实不
足取，也更值得各级各类高校关注和引
以为戒。

育人育才永远是高校的责任和使
命，发掘育人良机，用充满智慧善意的欢
迎态度和独具内涵的引领方式迎接新
生，为新生入学创设人性温暖的氛围，为
未来青年人才成长铺好入门之基，这些
是高校迎新必须关心关注的重点。关爱
和呵护新入校学子成长成才，不妨从入
学通知书科学理性“花样上新”开始，用
匠心独运发掘育人良机，用智慧释放育
人善意，为育人育才奠定基础创造氛围。

积分兑换套路多
综合治理须“填坑”

◎ 钱立功

“540积分+39.6元”可兑换一把天堂伞，但在天堂
伞官方旗舰店同规格产品仅需36.99元；“4326积分+
55.74 元”可兑换某品牌5公斤装长粒香米，但在其他
电商平台同款大米均价在50元左右……江苏省消保
委近日组织体验人员针对积分兑换消费进行调查，发
现在一些积分商城中，积分换购产品价格虚高，消费
者使用积分兑换商品反而更贵。而且，积分兑换消费
还存在可兑产品少、产品质量欠佳、七天无理由退货
难等问题。

积分兑换本是商家、运营商吸引、回馈客户的一
种常见商业策略，旨在通过积分兑换让消费者得到
实惠，提升用户黏性。然而，一些消费者在积分商城
中不仅未能获得实惠，反而被商家“反向薅羊毛”。消
费者陈先生收到积分兑换信息，点击后发现：原价近
千元的扫地机器人积分换购后仅需 300 多元；花 200
多元就能买到 6 瓶“茅台”酒；300 多元就能买到足金
项链……面对如此超值的积分兑换活动，陈先生毫
不犹豫就下了单，几天后，收到的劣质白酒的陈先生
当了“冤大头”。

据统计，2023年3月-2024年3月期间，江苏省消
保委系统共接到 1714 条积分类投诉；2023 年全年有
关“积分兑换”舆情量共计80586条，其中消费维权舆
情12646条，占总量的15.6%。包括积分换购产品价格
虚高、积分可兑产品少、积分兑换套路多，存在强制消
费情况、积分兑换产品质量欠佳，或存在三无产品、积
分清零不提醒、七天无理由退货难等。不少电信运营
商、银行、航空公司、电商平台均不同程度存在类似
问题。

如果只是货不对板的低价套路，倒也危害不大，可
有些消费积分兑换短信，通过设置虚假链接、提供补差
价、结合现金购买产品或服务等手段，套取消费者身份
证、银行卡等个人信息，继而施以诈骗，风险不容小觑。
积分兑换乱象涉嫌欺诈、虚假宣传和销售假冒伪劣商
品，损害消费者的健康和利益，扰乱市场秩序，降低消
费者的消费信心和热情，因此，必须下大力治理积分兑
换乱象，打击反向“薅羊毛”行为。

应当建立完善积分兑换规则，不得设置各种陷
阱，诱导消费者消费，让消费者的积分使用和消费明
明白白，并履行七天无理由退货的规定，不要为消费
者正常退货设置障碍。要营造公平、诚信、健康的消费
环境，加强对积分兑换行为的监督，对违法商家和违
法信息服务提供者，要强化立案查处、媒体曝光等手
段，遏制不公平的积分兑换行为。特别是对那些打着
积分兑换的幌子进行诈骗的违法行为要依法严厉处
罚，挤压电信诈骗的滋生空间，保障消费者合法权益，
共同维护良好消费环境。

同时，消费者自身也要提高自我保护意识，科学、
理性、安全消费，若在兑换期间发现受骗，要及时将相
关证据提交当地消费者组织、市场监管部门、公安部门
进行投诉举报，依法维护自身合法权益。

给热销的“降温神器”
降降温
◎ 周荣光

这个夏季，全国多地连发高温预警提示，各类“降
温神器”的销量也连创新高。一些网红降温喷雾的销
量甚至超过 10 万。然而，一些消费者反映，部分降温
喷雾产品的成分存在安全隐患。

酷暑夏日，防暑降温是人们的普遍“刚需”。在这
样的背景下，挂脖风扇、降温冰圈、冷感湿巾，还有号
称“快速制冷”“一喷降温”的降温喷雾，凭借小巧便
携、即用即凉等特点，为人们带来一抹酷热中难得的
清凉，也迅速被很多年轻人热情拥抱，成为市场上炙
手可热的“降温神器”。

然而，“网红”产品热销的背后，却隐藏着不容忽
视的安全隐患，让人不禁要为这些“神器”的安全性捏
一把汗：譬如，挂脖风扇本身有一定重量，使用一段时
间后会感觉对颈椎很不好，长时间吹会不舒服且有噪
音，而使用时倘若不小心卷进头发，会更麻烦；使用降
温冰圈需将冻结的产品佩戴于脖颈处，而让颈椎一直
处于冰凉的状态下，可能会引发肌肉痉挛等症状，影
响身体健康；至于一些降温喷雾，大剂量直接喷洒于
皮肤或衣物上时，可能导致冻伤，况且不少降温喷雾
产品中含有乙醇、丁烷、丙烷等易燃易爆成分，这些成
分在密闭空间内积累到一定浓度，遇明火或高温极易
引发燃爆事故，给消费者人身安全带来威胁。

热销的“降温神器”虽好，但安全更重要。既然有
不容忽视的安全隐患，对这些热销的存在安全隐患
的“降温神器”，就需要及时“降降温”，加强监管，采
取必要的预防措施加以改进。这样不仅是在维护规
范有序的市场经济秩序，更是对消费者生命健康安
全的负责。

监管部门应及时关注，采取有效措施，加大对“降
温神器”等热销产品的抽检力度，对存在安全隐患的
产品及时召回、依法查处，公开曝光，并畅通投诉渠
道，及时回应消费者的关切与疑虑，确保有效维护消
费者的合法权益。生产企业面对销量火爆的市场不能

“昏头”，要承担起社会责任，将产品质量与安全放在
首位，切实严把产品质量关，保证为市场提供安全可
靠的产品，建立健全的咨询与售后服务体系，积极解
决消费者在使用过程中遇到的问题，努力消除潜在的
健康安全隐患。市场销售方面要保证在正规渠道进
货，为消费者提供安全可靠的产品，并提供详尽的使
用说明书，明确告知产品的使用方法、使用范围、使用
时长及保存方法等关键信息，和消费者联手筑牢安全
防线。

此外，消费者也应当多一份警惕与谨慎，提高自
我保护意识。要保持清醒认识，不可盲目跟风追“网
红”，不任意选购和使用“降温神器”。要根据自身实际
需求合理选择降温产品，购买使用“降温神器”时，要
仔细阅读产品说明，了解产品成分和使用方法，避免
因使用不当而引发安全事故。

升学宴上的
高考生

当前，升学宴、谢师宴等宴会
火热。在一些地方，“不管考啥样，
都得办升学宴”成为约定俗成的
规矩。各地餐饮商家也因此推出
各式各样的升学宴套餐：平步青
云宴、鹏程万里宴、鱼跃龙门宴、
金榜题名宴……家长因为子女升
学宴请亲朋好友是人之常情，是
可以理解。但是，不少地区出现攀
比风气，讲排场、重面子，甚至对
亲戚朋友进行“人情绑架”，带来
了沉重的人情负担，不符合移风
易俗的要求。 王怀申作

有特色的
录取通知书

毛笔手写通知书是堂文化传承课
◎ 王琦
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录取通知书可以创新，但无需奢华
◎ 亦荣


